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ABSTRAK

Penelitian ini mengeksplorasi pemanfaatan Instagram sebagai media pemasaran
karya musik bagi musisi Ayom Satria. Di era digitalisasi, industri musik telah
mengubah metode promosi musik konvensional, memungkinkan para artis untuk terlibat
langsung dengan audiens tanpa bergantung pada label rekaman traditional. Melalui
metodologi studi kasus kualitatif, penelitian ini meneliti strategi pemasaran Ayom Satria
yang digunakan di Instagram, yang meliputi berbagi cuplikan video musik yang
menarik, mengadakan sesi interaktif, dan memelihara portofolio pertunjukan. Temuan
penelitian ini mengungkapkan bahwa strategi ini secara efektif telah meningkatkan
popularitas Ayom Satria, yang dibuktikan dengan pertumbuhan jumlah pengikut dan
jumlah streaming di platform seperti Spotify dan YouTube. Penelitian ini menggaris
bawahi dampak positif dari media sosial terhadap upaya pemasaran musisi, dan
memberikan wawasan tentang praktik pemasaran melalui Instagram di industri musik.
Kata kunci : Pemasaran; Musisi; Instagram

ABSTRACT

This research explores the use of Instagram as a marketing medium for
musician Ayom Satria. In the era of digitalization, the music industry has transformed
conventional music promotion methods, allowing artists to engage directly with
audiences without relying on traditional record labels. Through a qualitative case study
methodology, this research examines Ayom Satria's marketing strategies used on
Instagram, which include sharing interesting music video snippets, holding interactive
sessions, and maintaining a portfolio of performances. The findings of this study reveal
that these strategies have effectively increased Ayom Satria's popularity, as evidenced
by the growth in the number of followers and the number of streams on platforms such
as Spotify and YouTube. This research underscores the positive impact of social media
on musicians' marketing efforts, and provides insights into the practice of marketing
through Instagram in the music industry.
Keywords : Marketing; Musician; Instagram

PENDAHULUAN

Industri musik pada era perkembangan digitalisasi mengubah sistematika dalam

pemasaran karya musisi. Pemasaran dapat dilakukan secara mandiri oleh musisi tanpa

terikat oleh perusahaan label rekaman musik. Hal ini dilakukan dengan memanfaatkan

media sosial dalam berbagai platform yang ramai digunakan oleh publik. Media sosial

merupakan ruang digital yang memungkinkan penggunanya untuk saling berinteraksi

lintas ruang secara pribadi maupun masif (Aichner et al., 2021). Interaksi yang
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dilakukan dapat berupa pertukaran informasi yang dapat berguna sebagai edukasi,

hiburan, maupun pemasaran.

Pemanfaatan media sosial ini sudah banyak dilakukan di industri musik. Di

Korea Selatan, agensi musisi K-Pop seperti SM Entertainment memasarkan karya musik

dengan media sosial sehingga dapat menjangkau ruang publik secara global. Hal ini

berdampak pada peningkatan penggemar K-Pop di berbagai negara (Mega Putri & Dilia,

2023). Pada ruang lingkup industri musik yang lebih kecil, media sosial tetap

memberikan peluang pemasaran terhadap karya musisi-musisi independen. Media sosial

meningkatkan popularitas sekaligus menjadi ruang interaksi yang lebih dekat antara

musisi independen dan penggemarnya (Gus Abdurrahman Wahid, 2021).

Pemasaran melalui media sosial memerlukan strategi pemasaran yang sesuai

dengan perkembangan digital dan perilaku pengguna yang dituju. Strategi pemasaran

disesuaikan dengan kemampuan dan jangkauan yang dimiliki oleh musisi tersebut.

Penelitian ini akan mengkaji strategi pemasaran yang lakukan oleh musisi independen

dan debutan seperti Ayom Satria. Ayom Satria merupakan musisi independen yang

berkarir di Yogyakarta sebagai penulis musik dan pemain saksofon. Pemasaran musik

Ayom Satria dilakukan menggunakan media sosial dalam platform Instagram.

Penelitian ini akan berfokus mengkaji strategi pemasaran karya musik dari

Ayom Satria, Hal ini akan diuraikan dan dianalisis secara komprehensif dengan kajian

literatur dan teori yang terkait pada penelitian ini. Urgensi penelitian ini untuk

menjawab pertanyaan terkait strategi pemasaran karya musisi melalui media sosial,

terutama pada konteks musisi independen dan debutan.

TINJAUAN PUSTAKA

Pemanfaatan media sosial dalam pemasaran musik memiliki berbagai

keuntungan. Biaya yang lebih ekonomis menjadi keuntungan pertama dalam

pemansaran melalui media sosial. Media sosial juga dapat menjangkau seluruh

pengguna media sosial tanpa terikat jarak dan waktu. Pemanfaatan media sosial sebagai

media pemasaran akan berfokus kepada akun pribadi musisi itu sendiri. Instagram,

youtube dan tiktok menjadi platform yang sering digunakan (Harahap,2022).

Pemanfaatan platform instagram dapat digunakan untuk mempromosikan karya

maupun persona dari musisi. Fitur instagram seperti feed dan story harus

dimaksimalkan dalam kegiatan promosi. Dalam hal ini, musisi perlu mewacanakan
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konten apa yang akan diunggah pada media sosial (Funk, 2013). Pertama, musisi perlu

menjadwalkan secara teratur konten apa yang akan diunggah dan seberapa sering

frekuensinya, untuk selalu mendapatkan perhatian dari followers. Musisi juga bisa

berinteraktsi dengan folowers melalui konten yang diunggah. Hal ini akan menciptakan

kedekatan musisi dengan pendengarnya.

Pemasaran musisi juga berfokus pada personal branding musisi. Strategi yang

dapat diterapkan salah satunya merupakan menicptakan konten mengcover lagu musisi

lain yang sedang viral (Setiawan, 2023). Hal ini akan berpengaruh terhadap jumlah

views karena musik yang dicover sedang viral dan banyak dicari di internet maupun

media sosial. Selain itu, pemasaran personal branding juga dapat dilakukan dengan

membayar atau meminta bantuan musisi atau influencer lain yang sudah atau lebih

terkenal dan dapat menjangkau banyak followers (Funk,2013). Strategi ini dapat

meningkatkan pengetahuan netizen tentang musisi sehingga berdampak pada

popularitas musisi.

METODE PENELITIAN

Metode adalah suatu cara kerja yang dapat digunakan untuk memperoleh sesuatu.

Sedangkan metode penelitian dapat diartikan sebagai tata cara kerja di dalam proses

penelitian, baik dalam pencarian data ataupun pengungkapan fenomena yang ada.

(Zulkarnaen, W., Amin, N. N., 2018:113). Penelitian ini menggunakan kualitatif dengan

pendekatan studi kasus. Studi berfokus pada strategi pemasaran karya musik Ayom

Satria melalui media sosial. Dampak yang dihasilkan dari strategi pemasaran karya

musik yang dilakukan juga dikaji dalam penelitian ini. Untuk mendapatkan pemahaman

terhadap kasus ini, selain dilakukan observasi terhadap media sosial Ayom Satria dari

platform yang digunakan, juga akan dilakukan wawancara kepada Intan Irawan sebagai

manajer yang mengerjakan pemasaran karya musik Ayom Satria. Informan akan

diwawancara tentang strategi atau proses yang dilakukan dalam melakukan pemasaran

karya musik Ayom Satria.

Informan utama pada penelitian ini merupakan Intan Irawan sebagai manajer

dari Ayom Satria. Data dikumpulkan dengan melakukan wawancara bebas terhadap

informan. Wawancara dilakukan menggunakan aplikasi Whatsapp Messenger.

Selanjutnya Proses analisis data dilakukan dengan konsep analisis dari Creswell

(Creswell, 2018). Proses analisis ini melewati tiga tahap, yang pertama mereduksi data
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yang telah dikumpulkan. Kedua, memverifikasi data yang telah direduksi kemudian

menyimpulkan data. Ketiga, menampilkan data berupa deskripsi sebagai dasar

interpretasi data. Terakhir, data akan disimpulkan dalam rangkaian paragraf secara

komprehensif.

HASIL PENELITIAN DAN DISKUSI

Pada penelitian ini, dilakukan wawancara bebas terhadap Intan Irawan sebagai

manajer dari pihak Ayom Satria. Wawancara dilakukan untuk mendapatkan informasi

terkait pemanfaatan media sosial untuk pemasaran karya musik dari Ayom Satria. Hasil

dari wawancara mendapatkan bahwa Ayom Satria menggunakan media sosial melalui

platform Instagram. Akun Instagram yang digunakan bernama @ayomsatria. Tercatat

akun ini memilik 144 unggahan dan sekitar 8000 lebih pengikut. Spotify dan Youtube

juga digunakan namun hanya untuk publikasi karya musik saja.

Instagram sendiri merupakan platform media sosial yang berfokus pada konten

foto dan video yang memungkinkan penggunanya untuk berbagi informasi atau

pengalaman melalui dua media tersebut. Penelitian mengenai platform Instagram sudah

banyak dilakukan yang berkaitan dengan penggunaannya dalam konteks bisnis dan

komunikasi (Yang, 2021). Instagram dalam perkembangannya sudah menjadi media

sosial yang efektif sebagai pemasaran. Hal ini terbukti dari banyak yang studi mengenai

pemasaran sebuah produk atau jasa pada platform ini (Salunke & Jain, 2022).

Pemasaran Karya Musik Ayom Satria Melalui Instagram

Pemasaran karya musik oleh Ayom Satria melalui platform Instagram dilakukan

dengan berbagai cara, antara lain: (1) Cuplikan musik video yang menarik. Musik video

merupakan cerita pendek yang mengintegrasikan antara visual dan musik untuk tujuan

promosi. Ayom Satria mengemas musik video dengan konsep artistik yang

menggambarkan cerita dari karya musik itu sendiri. Konsep musik video yang

menggunakan artistik visual dan story-telling akan meningkatkan perhatian yang lebih

pada penonton atau netizen (Oh & Choeh, 2022). (2) Interaksi dengan pengikut di

Instagram. Interaksi yang dilakukan berupa sesi tanya jawab (QnA) dan kuis berhadiah.

Hal dilakukan untuk mendapatkan kedekatan dengan penonton, sehingga dapat

memberikan pengaruh positif bagi pemasaran Ayom Satria. Interaksi dengan penonton

akan menimbulkan pengaruh positif seperti peningkatan jumlah pengikut dan

meningkatkan pertimbangan penonton untuk membeli produk atau jasa (Hayran Şanli &
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Ceylan, 2023), yang dalam hal ini adalah karya musik dari Ayom Satria. (3) Portofolio

karier. Ayom Satria menggunakan Instagram juga untuk mengunggah kegiatan karier

seperti tampil di beberapa festival dan konser musik. Unggahan disusun dengan rapi dan

menggunakan caption yang menjelaskan informasi tentang pertunjukan yang dilakukan

oleh Ayom Satria. Penyusunan portofolio di Instagram bertujuan untuk memberikan

impresi atau citra baik pada netizen (Umulisa & Kurniadi, 2023). Ketiga model

pemasaran ini dilakukan atas pertimbangan dan pengetahuan dari Intan Irawan selaku

manajer. Menurut informan, ketiga model ini dinilai efektif diterapkan untuk Ayom

Satria.

Dampak Pemasaran Karya Musik Ayom Satria Melalui Instagram

Pemasaran yang diterapkan melalui Instagram, berdampak pada popularitas

Ayom Satria. Dampak yang diberikan dapat terlihat pada meningkatnya jumlah

pengunjung dan pendengar pada platform spotify dan youtube. Pada kanal youtube

tercatat Ayom Satria memiliki 961 suscribers dan pada musik video yang berjudul

Farewell Love Official Music Video telah mencapai 11.000 penonton. Pada spotify, lagu

Farewell Love telah mencapai 16.000 pendengar. Dampak yang lain juga dapat terlihat

dari semakin banyak tawaran terhadap Ayom Satria untuk mengisi pertunjukan pada

beberapa festival musik di Yogyakarta.

KESIMPULAN

Pemanfaatan media sosial Instagram untuk pemasaran karya musisi Ayom

Satria dilakukan dengan mengunggah klip musik video, melakukan interaksi dengan

pengikut melalui kuis berhadiah dan sesi tanya jawab, dan mengunggah portofolio

berupa dokumentasi pertunjukan di konser atau festival musik. Pemasaran yang

dilakukan memberikan dampak baik seperti peningkatan pengunjung dan pendengar di

platform youtube dan spotify, serta tawaran mengisi pertunjukan di beberapa festival

musik di Yogyakarta.
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Gambar 2. Cuplikan Musik Video Karya Musik Ayom Satria.
Sumber: Profil Instagram Ayom Satria, 2024

Gambar 3. Kuis Berhadiah oleh Ayom Satria.
Sumber: Profil Instagram Ayom Satria, 2021

Gambar 4. Unggahan Portofolio Ayom Satria di Prambanan Jazz.
Sumber: Profil Instagram Ayom Satria, 2024


